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データベース事業 最新実績
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データベース事業領域 グループ各社とサービス

企業名

サービス

ブランド

サービス内容

延べ延べ延べ延べ2500アカウントに導入実績がある、広告効果測定システアカウントに導入実績がある、広告効果測定システアカウントに導入実績がある、広告効果測定システアカウントに導入実績がある、広告効果測定システ

ムおよびサイト内解析システム。ムおよびサイト内解析システム。ムおよびサイト内解析システム。ムおよびサイト内解析システム。ADPLANののののcookie IDととととXrost

ののののcookie IDは予め連携されており、広告主は予め連携されており、広告主は予め連携されており、広告主は予め連携されており、広告主siteに訪問したに訪問したに訪問したに訪問した

userををををXrostの保の保の保の保有するアドネットワークで配信可能。（有するアドネットワークで配信可能。（有するアドネットワークで配信可能。（有するアドネットワークで配信可能。（Xrost

Re-targeting））））

1万人のシングルソースアンケートモニターから、ネットの閲覧万人のシングルソースアンケートモニターから、ネットの閲覧万人のシングルソースアンケートモニターから、ネットの閲覧万人のシングルソースアンケートモニターから、ネットの閲覧

生ログを収集し、アンケート回答内容とユーザーの行動双方生ログを収集し、アンケート回答内容とユーザーの行動双方生ログを収集し、アンケート回答内容とユーザーの行動双方生ログを収集し、アンケート回答内容とユーザーの行動双方
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を分析することにより、企業のマーケティング課題の提案・改を分析することにより、企業のマーケティング課題の提案・改を分析することにより、企業のマーケティング課題の提案・改を分析することにより、企業のマーケティング課題の提案・改

善などを行う分析サービス。善などを行う分析サービス。善などを行う分析サービス。善などを行う分析サービス。

ネット上の行動履歴を複数の媒体社（マーキングパートナー）ネット上の行動履歴を複数の媒体社（マーキングパートナー）ネット上の行動履歴を複数の媒体社（マーキングパートナー）ネット上の行動履歴を複数の媒体社（マーキングパートナー）

と提携し収集。と提携し収集。と提携し収集。と提携し収集。1.4億ユニークブラウザの億ユニークブラウザの億ユニークブラウザの億ユニークブラウザのcookieデータを蓄積データを蓄積データを蓄積データを蓄積

し、ターゲティング広告や、マーケティング分析（し、ターゲティング広告や、マーケティング分析（し、ターゲティング広告や、マーケティング分析（し、ターゲティング広告や、マーケティング分析（Xrost

INSIGHT）に活用している。）に活用している。）に活用している。）に活用している。

日本最大の共通ポイントサービス日本最大の共通ポイントサービス日本最大の共通ポイントサービス日本最大の共通ポイントサービスTポイントを利用する会員はポイントを利用する会員はポイントを利用する会員はポイントを利用する会員は

4000万人（ユニーク・アクティブ会員）を超える。アライアンス万人（ユニーク・アクティブ会員）を超える。アライアンス万人（ユニーク・アクティブ会員）を超える。アライアンス万人（ユニーク・アクティブ会員）を超える。アライアンス

企業数は企業数は企業数は企業数は87社約社約社約社約46,000店舗におよぶ。店舗におよぶ。店舗におよぶ。店舗におよぶ。Platfrom IDは、は、は、は、CCCとととと

の合弁会社。の合弁会社。の合弁会社。の合弁会社。

ネット上のコンテンツ内容をクローリングして、ページ単位でセネット上のコンテンツ内容をクローリングして、ページ単位でセネット上のコンテンツ内容をクローリングして、ページ単位でセネット上のコンテンツ内容をクローリングして、ページ単位でセ

マンティック解析を行うエンジン。マンティック解析を行うエンジン。マンティック解析を行うエンジン。マンティック解析を行うエンジン。Xrostにもにもにもにもこの技術を提供し、この技術を提供し、この技術を提供し、この技術を提供し、

ネットユーザーをネットユーザーをネットユーザーをネットユーザーを130のクラスタに自動分類している。のクラスタに自動分類している。のクラスタに自動分類している。のクラスタに自動分類している。
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オプトグループの【BigData】全体図

4

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.



データベースの相関イメージ図（概念）

1.4億億億億UB

延べ2500アカウント利用

5

4,0004,0004,0004,000万人万人万人万人

1111万人万人万人万人モニターモニターモニターモニター
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事業軸で整理

事業モデル プロダクト名 特徴

行動ターゲティング型

アドネットワーク事業

Xrost ADNW

Premium Audience targeting

Persona targeting

Re-targeting

Real Audience targeting

法人媒体を軸法人媒体を軸法人媒体を軸法人媒体を軸

ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割

約約約約50億億億億 adimp／月／月／月／月

アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携 Doubleclick adexchange等等等等

約約約約150億億億億 adimp／月／月／月／月

6

約約約約150億億億億 adimp／月／月／月／月

データ分析・コンサル事業 C-FINDER 1万人のアンケートモニターの

閲覧生ログをベースに分析

Xrost INSIGHT ADPLANとXrost、T会員とXrost

の参照によって分析
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行動ターゲティング型

アドネットワーク事業



日本の行動ターゲティング広告市場規模予測

8

2015年に現在の3倍の

900億円に拡大
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「オーディエンスターゲティング」という潮流

9

広告枠

（スペース）

人

（オーディエンス）

「オーディエンスターゲティング」とは、複数のサイトでの行動履歴データ（コンテンツ

の閲覧履歴、検索履歴、コンバージョン履歴、アクセス元履歴、デモグラフィックデータ

等）を複合的に分析し、生成されるクラスタに対して、ターゲティング配信することを可

能にした次世代型の広告手法です。

このサイトは、

こんなユーザが見てるだろう・・。

行動履歴データに基づいた広告配信

--------------------------------------------------

--------------------------------------------------

--------------------------------------------------

--------------------------------------------------
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独自技術「セマンティック変換」の特長

単にページをクロールしてマッチングするだけの従来のターゲティング広告とは異なり、

ページ（コンテンツ）の本質的な主意を導き出すことを可能にします。

10

セマンティック変換は、弊社が業務提携する株式会社TAGGYの「おもてなしエンジン」による特許技術です。（特許第4637969号）
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専門書にはDSPかつDMPとして紹介（Platform ID）
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横山隆治 (著),菅原健一 (著),楳田良輝 (著)

インプレスR&D
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Xrost（クロスト）とは

Xrostとは「オーディエンスターゲティング」を実現するためのデータエクスチェン

ジプラットフォームです。約1億4000万ユニークユーザの行動履歴を解析し、精度

の高い次世代ターゲティング広告を実現します。

12
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オプトグループで、垂直統合型サービスの実現

ADNW SSP DMP DSP AGENT

PUB

PUB

PUB

PUB
1.4億UB

Xrost ADNW

約50億adimp／月
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垂直統合

AD Exchange

約150億adimp／月

Xrost

DSP

PUB

PUB

PUB

Ｔポイント

他連携

約50億adimp／月

Xrost

SSP
PUB

PUB

PUB
PUB

PUB

PUB

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.
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広告・ソリューション事業領域とデータベース事業領域

広告・ソリューション

各社営業部

顧客

接点

他広告会社他広告会社他広告会社他広告会社

スポンサー企業顧客

14

データ

統一ID化

各種商品

広告・ソリューション

事業領域

商品

開発

資産

蓄積

密に連携
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行動ターゲティング型

アドネットワーク事業 事例



Ｔ会員4,000万人データ

↓

最大約200億impの媒体力で広告配信

配信

サイトＡ

ＡＤ

MB：150億

PC：約200億

Imps/月

Xrost×CCC リアル・オーディエンス・ターゲティング

16

4,000万人

サイトＡ

配信

サイトＢ

配信

サイトＣ

配信

サイトＥ

配信

サイトＦ

Ｘｒｏｓｔ 提携アドネットワーク

＋

Imps/月

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.

配信

サイトＤ

ＡＤ
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分析事業分析事業



事業軸で整理

事業モデル プロダクト名 特徴

行動ターゲティング型

アドネットワーク事業

Xrost ADNW

Premium Audience targeting

Persona targeting

Re-targeting

Real Audience targeting

法人媒体を軸法人媒体を軸法人媒体を軸法人媒体を軸

ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割ファーストビュー率７割

約約約約50億億億億 adimp／月／月／月／月

アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携アドエクスチェンジ連携 Doubleclick adexchange等等等等

約約約約150億億億億 adimp／月／月／月／月
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約約約約150億億億億 adimp／月／月／月／月

データ分析・コンサル事業 C-FINDER 1万人のアンケートモニ万人のアンケートモニ万人のアンケートモニ万人のアンケートモニ

ターの閲覧生ログをベーターの閲覧生ログをベーターの閲覧生ログをベーターの閲覧生ログをベー

スに分析スに分析スに分析スに分析

Xrost INSIGHT ADPLANととととXrost、、、、T会員と会員と会員と会員と

Xrostの参照によって分析の参照によって分析の参照によって分析の参照によって分析

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.
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Ｃ－Finder 事業Ｃ－Finder 事業



Ｃ－Finderとは

ネットリサーチが可能ネットリサーチが可能

⇒130項目のアンケート取得済

・デモグラ、ジオグラ

（住所、性別、年齢、世帯年収など）

・ライフスタイル

趣味・嗜好

価値観、性格

利用メディア

利用（消費）ブランド

Ｃ－Finder DB

約1万人の

モニター

20

Copyright 2011 OPT Inc. All Rights Reserved..

行動履歴を把握行動履歴を把握

・いつ？誰が？何のワードで検索？

どんなサイト？何を購入したか？



580人580人 950人950人 950人950人UU数数数数

Ａ社とＢ社 Ｃ－Finderパネル重複例

21

190人190人 20人20人 240人240人会員数会員数会員数会員数

弊社Ｃ－Finder DB調べ

2011/9/1～2011/9/30

Copyright 2011 OPT Inc. All Rights Reserved..



アクセス

ログ

見込ユーザー

自社と競合

競合サイト来訪 競合会員登録

認知・比較 検討ユーザ

離脱

決断

競合サイト来訪⇒会員登録

非

会

員

非

会

員

1,550人1,550人
200人200人

1,300人1,300人
2,500人2,500人

自社に来訪しながらも、最終的には競合に

Ｃ－Finderのアクセスログを活用してできること

22

競合サイト来訪⇒会員登録

継続利用

離 反

会

員

会

員

900人

(内他社会員員員員200人)

900人

(内他社会員員員員200人)

200人200人

自社会員登録者

アクセス

ログ

Copyright 2011 OPT Inc. All Rights Reserved..



事例（抜粋）

分析目的

データ概要

競合サイト２サイトの集客状況・訪問者特性を把握することで、貴社サイト

の置かれている状況を明らかにするとともに、以降の分析シナリオ策定時

の基礎データとして構築する。

・ C-Finder （保有モニター数：約1万人）

【 C-Finder データ概要 】

主に「質」的検証に使用

（訪問者の属性分析など）

23

Page:23

事前リサーチにより属性・嗜好を把握＆アクセスログを取得（2011年7月より）

抽出対象期間 ：2011/7/1～2011/11/30（5ヶ月）

抽出条件 ： A社・B社・C社のいずれかのサイトに

訪問した人

→対象期間での該当モニター数 2,500人

（訪問者の属性分析など）

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.



アクセス行動＋価値観データのクラスタ分析概要

リサーチで得られた一般的な性格特性と、ネットでのアクセス行動リサーチで得られた一般的な性格特性と、ネットでのアクセス行動リサーチで得られた一般的な性格特性と、ネットでのアクセス行動リサーチで得られた一般的な性格特性と、ネットでのアクセス行動

((((個人がアクセスしたサイトカテゴリ個人がアクセスしたサイトカテゴリ個人がアクセスしたサイトカテゴリ個人がアクセスしたサイトカテゴリ))))を総合的に分析し、価値観クラスタを抽出。を総合的に分析し、価値観クラスタを抽出。を総合的に分析し、価値観クラスタを抽出。を総合的に分析し、価値観クラスタを抽出。

ステップステップステップステップ1

� 一般的性格特性を構成する調査項目を選択。

ポイントポイントポイントポイント好好好好きききき

社会貢献社会貢献社会貢献社会貢献・・・・善意善意善意善意のののの人人人人

秋葉系秋葉系秋葉系秋葉系

ネットネットネットネット重視型重視型重視型重視型

1

2

3

4

分析手順分析手順分析手順分析手順 価値観価値観価値観価値観

24

ステップステップステップステップ2

ステップステップステップステップ3

� 因子分析結果(一般的な性格特性)とアクセスロ
グを統合し、クラスタ分析を実施。

ネットネットネットネット重視型重視型重視型重視型

アウトドアアウトドアアウトドアアウトドア派派派派

熟慮熟慮熟慮熟慮・・・・慎重派慎重派慎重派慎重派

家電好家電好家電好家電好きききき

自己顕示欲自己顕示欲自己顕示欲自己顕示欲

� 因子分析を実施し、一般的な性格特定を抽出。

クラスタクラスタクラスタクラスタ分析結果分析結果分析結果分析結果

� 一般的性格特性とサイトへのアクセス行動を相

関分析することで、価値観を抽出。

4

5

6

7

8

9
トレンドトレンドトレンドトレンド敏感敏感敏感敏感

平均平均平均平均タイプタイプタイプタイプ10
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因子分析: 質問票

ステップ1

� 一般的性格特性一般的性格特性一般的性格特性一般的性格特性をををを構成構成構成構成するするするする調査項目調査項目調査項目調査項目をををを選択選択選択選択。。。。

他人が知らなくても、自分がいいと思うものを選びたいと思う

自分が気に入れば、ブランドや評判は気にならない方だと思う。

時間や手間がかからないオンライン販売や通販などは便利だと思う

消耗品などは気に入ったものを繰り返し使い続ける

一度使って気に入った商品は同じシリーズやその会社の別商品を購入する

ある程度の品質を維持するには、それなりの価格が必要だと思う

これだ、と思う商品に出会ったら、迷わず購入することがよくある

自分は一度はまると結構のめり込むタイプだと思う

貯めたポイントは期限を調べ、使えるうちにまめに商品や特典と交換する

誰も見ていなくても、まじめに働くことが自分を成長させると思う

あくせく働くよりも、のんびりと日常を過ごせることのほうが幸せだ

自らを磨くための投資は必要だと思う

質問内容

自分は考える前に行動するタイプだと思う

社会的貢献をしたいと思っている

環境問題への関心を強く持っている

自分が望まない仕事でも率先して取り組むほうだ

お金をかけるならモノよりも、記憶や思い出に残るイベントのほうが有用だと思う

自らの健康には、常に気を遣っている

目標や計画に対し、キチンと対処・遂行しないと気が済まない方だ

物事は完璧にやり遂げないと気が済まない方だ

自分はよく考えてから行動する方だと思う

ひとつのものを深く掘り下げて考えたり行動するのが好きだ

商品の出所や材料などの情報を調べるのが好きだ

人に助言するのは得意なほうではないと思う。

質問内容

� 人間人間人間人間のののの性格性格性格性格をををを9999種類種類種類種類にににに分割分割分割分割したエニアグラムにしたエニアグラムにしたエニアグラムにしたエニアグラムに

応応応応じたじたじたじた質問項目質問項目質問項目質問項目をををを事前事前事前事前にピックアップにピックアップにピックアップにピックアップ
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自らを磨くための投資は必要だと思う

人と付き合うのに、その人の出自は関係のないものだと思う

自分の将来について漠然とした不安を感じることがある

地元で生活し、働くのに抵抗はない

最も信頼すべきは友人よりも家族だ

人が持っているのを見て、思わず欲しくなってしまうことが多い。

次から次へと欲しいものが出てきて困る。

良いと思ったものは、思わず他人にも勧めたくなってしまう。

新商品が出ると情報をチェックせずにはいられない

流行やトレンドに敏感な方だ

一番売れているものなら、間違いがないと思う。

ブランドものを持つのが好きだ

周りの人とは違うものを持ちたいと思っている。

価格が高ければ、品質には問題はない

自分を着飾ることは生活の上で重要だ

周囲の人と比べて、自分が浮いていないかいつも気になる

商品の評判や口コミをチェックしてから買い物をすることが多い

先進性の高いものに惹かれる

今、本当に欲しいと思えるものは少ない。

人に助言するのは得意なほうではないと思う。

自分の発言や行動の真意が周囲の人になかなか伝わらないことが多い

仲間から意見を求められたり、相談されることがよくある。

初対面の人にはあまり自分のことを話したいとは思わない

自分は相手に合わせることが多いタイプと思う

今の自分の社会的地位を維持し、さらに高めることに力を注ぎたい

人の上に立つリーダーになりたいと思う

大都市で生活し、働きたいと思う

他人が羨むようなものを一つでも多く手に入れたいと思う

海外で働いたり、生活することに関心を持っている

国産よりも、海外のものに憧れる

落ち込んでも、すぐに頭を切り替えられる方だと思う

思った通りにできなくても、それほど気にしない方だ

一度ふさぎこむと、その気持ちを長くひきずってしまう方だと思う

自分の将来は順風満帆だと思う

人出の多いところはあまり好きではない

人ごみには慣れている

基本的に、外出するのはあまり好きではない

多くの人が訪れる話題のスポットなどへ出かけるのが好きだ

多人数で出かけて楽しむことが好きだ
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上昇型上昇型上昇型上昇型・リーダー・リーダー・リーダー・リーダー
社会貢献社会貢献社会貢献社会貢献・・・・善意善意善意善意

おおおお気気気気にににに入入入入りりりり追及追及追及追及

因子分析: 性格特性を抽出

ステップステップステップステップ2

�因子分析因子分析因子分析因子分析をををを実施実施実施実施しししし、、、、一般的一般的一般的一般的なななな性格特性性格特性性格特性性格特性をををを抽出抽出抽出抽出。。。。

他人が知らなくても、自分がいいと思うものを選びたいと思う

自分が気に入れば、ブランドや評判は気にならない方だと思う。

時間や手間がかからないオンライン販売や通販などは便利だと思う

消耗品などは気に入ったものを繰り返し使い続ける

一度使って気に入った商品は同じシリーズやその会社の別商品を購入する

ある程度の品質を維持するには、それなりの価格が必要だと思う

これだ、と思う商品に出会ったら、迷わず購入することがよくある

自分は一度はまると結構のめり込むタイプだと思う

貯めたポイントは期限を調べ、使えるうちにまめに商品や特典と交換する

誰も見ていなくても、まじめに働くことが自分を成長させると思う

あくせく働くよりも、のんびりと日常を過ごせることのほうが幸せだ

自らを磨くための投資は必要だと思う

質問内容

社会的貢献をしたいと思っている

環境問題への関心を強く持っている

自分が望まない仕事でも率先して取り組むほうだ

お金をかけるならモノよりも、記憶や思い出に残るイベントのほうが有用だと思う

自らの健康には、常に気を遣っている

質問内容

今の自分の社会的地位を維持し、さらに高めることに力を注ぎたい

人の上に立つリーダーになりたいと思う

大都市で生活し、働きたいと思う

他人が羨むようなものを一つでも多く手に入れたいと思う

海外で働いたり、生活することに関心を持っている

国産よりも、海外のものに憧れる

質問内容

1 3 6
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アウトドアアウトドアアウトドアアウトドア派派派派

ポジティブポジティブポジティブポジティブ思考思考思考思考

コミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーション上手上手上手上手

熟慮熟慮熟慮熟慮・・・・慎重派慎重派慎重派慎重派

トレンド・トレンド・トレンド・トレンド・所有欲所有欲所有欲所有欲

自らを磨くための投資は必要だと思う

人と付き合うのに、その人の出自は関係のないものだと思う

自分の将来について漠然とした不安を感じることがある

地元で生活し、働くのに抵抗はない

最も信頼すべきは友人よりも家族だ

人が持っているのを見て、思わず欲しくなってしまうことが多い。

次から次へと欲しいものが出てきて困る。

良いと思ったものは、思わず他人にも勧めたくなってしまう。

新商品が出ると情報をチェックせずにはいられない

流行やトレンドに敏感な方だ

一番売れているものなら、間違いがないと思う。

ブランドものを持つのが好きだ

周りの人とは違うものを持ちたいと思っている。

価格が高ければ、品質には問題はない

自分を着飾ることは生活の上で重要だ

周囲の人と比べて、自分が浮いていないかいつも気になる

商品の評判や口コミをチェックしてから買い物をすることが多い

先進性の高いものに惹かれる

今、本当に欲しいと思えるものは少ない。

自分は考える前に行動するタイプだと思う

質問内容

目標や計画に対し、キチンと対処・遂行しないと気が済まない方だ

物事は完璧にやり遂げないと気が済まない方だ

自分はよく考えてから行動する方だと思う

ひとつのものを深く掘り下げて考えたり行動するのが好きだ

商品の出所や材料などの情報を調べるのが好きだ

質問内容

人に助言するのは得意なほうではないと思う。

自分の発言や行動の真意が周囲の人になかなか伝わらないことが多い

仲間から意見を求められたり、相談されることがよくある。

初対面の人にはあまり自分のことを話したいとは思わない

自分は相手に合わせることが多いタイプと思う

質問内容

落ち込んでも、すぐに頭を切り替えられる方だと思う

思った通りにできなくても、それほど気にしない方だ

一度ふさぎこむと、その気持ちを長くひきずってしまう方だと思う

自分の将来は順風満帆だと思う

質問内容

人出の多いところはあまり好きではない

人ごみには慣れている

基本的に、外出するのはあまり好きではない

多くの人が訪れる話題のスポットなどへ出かけるのが好きだ

多人数で出かけて楽しむことが好きだ

質問内容

2

4

5

7

8

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.



クラスタ分析: 因子分析結果とアクセスログの統合

ステップ3

� 因子分析結果(一般的な性格特性)とアクセスロ
グを統合し、クラスタ分析を実施。

一般的な性格特性 アクセスサイトカテゴリ(PV)

おおおお気気気気にににに入入入入りりりり追及追及追及追及

トレンド・トレンド・トレンド・トレンド・所有欲所有欲所有欲所有欲

社会貢献社会貢献社会貢献社会貢献

1

2

3

車バイク 占い

twitter 女性

facebook 出会い

mixi アダルト

2ch ギャンブル

ameblo 秋葉系

ameba エンタメ

wikipedia テレビ

ブログ(その他) レンタル

SNS(その他) 本CDDVD

知恵袋 チラシデリバリー

クチコミ掲示板 レシピ

youtube クーポン

アクセスサイト　カテゴリリスト
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熟慮熟慮熟慮熟慮・・・・慎重派慎重派慎重派慎重派

コミュニケーションコミュニケーションコミュニケーションコミュニケーション上手上手上手上手

上昇型上昇型上昇型上昇型・リーダー・リーダー・リーダー・リーダー

ポジティブポジティブポジティブポジティブ思考思考思考思考

アウトドアアウトドアアウトドアアウトドア派派派派

4

5

6

7

8

youtube クーポン

ニコ動 グルメ

楽天市場 地域情報

Y!ショッピング ファッション

amazon インテリア

ECナビ ビューティ健康

比較サイト(その他) 語学

ニュース 資格教育

情報ビジネス 学校

通販モール 求人(就職/転職/派遣/バイト)

家電通販 結婚

オークション 出産育児

旅行出張 不動産(マンション/賃貸)

スポーツ B2B

株/FX ホスティング

銀行 ポータル

保険 ポイント

クレジットカード メール

キャッシング メルマガ

ゲーム 海外

コンピュータ 企業

ソフトウェア 懸賞

携帯電話 検索

ペット 広告

アニメ 行政

映画 天気

音楽 動画
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クラスタ分析結果: 性格特性

一般的な性格特性とアクセスログを加味した価値観(10段階)

クラスタ分析結果

� 一般的性格特性とサイトへのアクセス傾

向を相関分析することで、価値観を抽出。

お

気

に

入

り

追

ト

レ

ン

ド

・

所

有

社

会

貢

献

熟

慮

・

慎

重

コ

ミ

ュ

ニ

ケ

ー

シ

ョ

上

昇

型

・

リ

ー

ポ

ジ

テ

ィ

ブ

思

外

出

志

向
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性格特性と、ア

クセス行動によ

り、10種の価値

観を形成。

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

10
段

階

指

標(

縦

軸)

追

及

有

欲

強

い

献 重

派

ョ

ン

上

手

ダ

ー

思

考

向

1 ポイント好き 3 1 5 7 5 1 10 3

2 社会貢献・善意の人 8 6 9 5 8 6 6 5

3 秋葉系 10 8 3 1 1 9 1 1

4 ネット重視 5 4 2 8 3 4 3 2

5 アウトドア派 2 7 7 4 9 7 9 9

6 熟慮・慎重派 6 5 8 10 4 2 4 4

7 家電好き 1 2 1 2 7 3 7 8

8 自己顕示 9 9 10 9 10 10 8 10

9 トレンド敏感 7 10 4 3 2 8 2 7

10 平均タイプ 4 3 6 6 6 5 5 6
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車
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m

e

b

l

o
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w
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p
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d
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ロ
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(

そ

の

他

)

S

N

S

(

そ

の

他

)

知

恵

袋

ク

チ

コ

ミ

掲

示

板

y

o

u

t

u

b

e

ニ

コ

動

楽

天

市

場

Y

!

シ

ョ

ッ

ピ

ン

グ

a

m

a

z

o

n

E

C

ナ

ビ

比

較

サ

イ

ト

(

そ

の

他

)

ニ

ュ

ー

ス

情

報

ビ

ジ

ネ

ス

通

販

モ

ー

ル

家

電

通

販

オ

ー

ク

シ

ョ

ン

旅

行

出

張

ス

ポ

ー

ツ

株

/

F

X

銀

行

保

険

ク

レ

ジ

ッ

ト

カ

ー

ド

キ

ャ

ッ

シ

ン

グ

ゲ

ー

ム

コ

ン

ピ

ュ

ー

タ

ソ

フ

ト

ウ

ェ

ア

携

帯

電

話

ペ

ッ

ト

ア

ニ

メ

映

画

音

楽

1 ポイント好き 8 5 2 3 2 3 4 5 5 8 4 8 4 1 8 9 7 9 7 5 8 9 9 7 6 5 9 9 10 9 9 6 8 8 7 9 6 6 5

2 社会貢献・善意の人 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2

3 秋葉系 6 8 7 9 7 7 8 8 8 7 7 4 9 10 3 4 8 4 4 6 7 3 3 5 2 6 2 2 2 2 2 8 7 7 4 4 9 4 9

クラスタ分析結果: アクセス行動

クラスタ分析結果

� 一般的性格特性とサイトへのアクセス行動を相

関分析することで、価値観を抽出。

79サイトカテゴリのクラスタ分析結果(10段階)

N=8,283

実際のPV数は報告書の最終ページに収録
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3 秋葉系 6 8 7 9 7 7 8 8 8 7 7 4 9 10 3 4 8 4 4 6 7 3 3 5 2 6 2 2 2 2 2 8 7 7 4 4 9 4 9

4 ネット重視 10 9 8 7 10 9 9 9 9 10 9 10 8 8 10 10 10 10 10 10 9 10 10 10 10 9 10 10 9 10 10 10 10 10 10 10 10 10 8

5 アウトドア派 4 3 6 4 4 5 5 3 3 3 3 3 5 6 2 3 3 2 5 4 3 2 5 3 4 4 4 3 3 3 3 2 4 3 5 2 3 2 3

6 熟慮・慎重派 3 6 3 6 3 6 6 4 4 6 5 5 3 3 7 5 4 8 3 3 4 8 6 4 5 3 5 6 8 7 8 3 3 4 3 6 7 7 4

7 家電好き 7 4 5 5 8 4 3 6 7 4 6 7 6 7 6 7 6 7 8 8 6 5 8 8 7 8 8 8 7 8 7 7 6 6 8 5 5 5 7

8 自己顕示 5 7 9 8 6 8 7 7 6 5 8 6 7 5 5 6 5 3 6 7 5 6 4 6 8 7 3 5 4 5 4 5 5 5 6 8 4 8 6

9 トレンド敏感 9 10 10 10 9 10 10 10 10 9 10 9 10 9 9 8 9 5 9 9 10 7 7 9 9 10 7 7 5 6 6 9 9 9 9 7 8 9 10

10 平均タイプ 2 2 4 1 5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 2 2 6 2 2 2 4 2 2 3 2 6 4 6 4 5 4 2 2 2 3 2 3 1

占

い

女

性

出

会

い

ア

ダ

ル

ト

ギ

ャ

ン

ブ

ル

秋

葉

系

エ

ン

タ

メ

テ

レ

ビ

レ

ン

タ

ル

本

C

D

D

V

D

チ

ラ

シ

デ

リ

バ

リ

ー

レ

シ

ピ

ク

ー

ポ

ン

グ

ル

メ

地

域

情

報

フ

ァ

ッ

シ

ョ

ン

イ

ン

テ

リ

ア

ビ

ュ

ー

テ

ィ

健

康

語

学

資

格

教

育

学

校

求

人

(

就

職

/

転

職

/

派

遣

/

バ

イ

ト

)

結

婚

出

産

育

児

不

動

産

(

マ

ン

シ

ョ

ン

/

賃

貸

)

B

2

B

ホ

ス

テ

ィ

ン

グ

ポ

ー

タ

ル

ポ

イ

ン

ト

メ

ー

ル

メ

ル

マ

ガ

海

外

企

業

懸

賞

検

索

広

告

行

政

天

気

動

画

病

院

1 ポイント好き 5 9 10 6 8 3 7 8 9 9 9 5 10 8 5 8 7 9 6 6 3 4 9 6 9 7 7 7 9 9 8 6 10 9 7 9 4 5 5 7

2 社会貢献・善意の人 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1

3 秋葉系 4 3 5 8 2 10 5 5 6 7 2 6 2 3 7 4 2 3 8 7 8 7 4 5 2 3 10 4 4 5 3 5 2 1 8 3 6 4 7 6

4 ネット重視 9 10 8 9 10 8 10 9 10 10 10 8 9 10 9 10 9 10 7 10 7 9 10 8 10 10 9 10 10 10 9 10 9 10 10 10 9 9 10 10

5 アウトドア派 3 2 3 4 6 1 3 3 3 2 3 2 3 2 4 5 4 2 3 3 5 5 2 3 3 4 4 3 2 2 4 3 3 3 3 2 5 6 4 5

6 熟慮・慎重派 6 7 2 2 3 4 4 4 5 5 8 9 8 5 3 6 6 7 4 4 4 3 5 7 5 9 3 5 8 6 7 4 7 8 4 7 3 3 2 4

7 家電好き 7 4 7 7 7 7 8 7 8 6 6 3 7 6 6 2 5 5 5 5 6 6 8 4 6 6 6 8 7 7 6 8 8 7 6 6 7 7 8 3

8 自己顕示 8 6 6 5 4 2 6 6 4 4 4 7 4 7 8 7 8 6 10 8 10 8 7 9 7 5 5 6 3 3 5 7 4 4 5 5 8 8 6 8

9 トレンド敏感 10 8 9 10 9 9 9 10 7 8 7 10 6 9 10 9 10 8 9 9 9 10 6 10 8 8 8 9 5 8 10 9 6 5 9 8 10 10 9 9

10 平均タイプ 2 5 4 3 5 6 2 2 2 3 5 4 5 4 2 3 3 4 2 2 2 2 3 2 4 2 2 2 6 4 2 2 5 6 2 4 2 2 3 2

性格特性性格特性性格特性性格特性とととと、、、、

アクセスアクセスアクセスアクセス行動行動行動行動

によりによりによりにより、、、、10種種種種

のののの価値観価値観価値観価値観をををを形形形形

成成成成。。。。
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Ｘｒｏｓｔ ＩＮＳＩＧＨＴ 事業Ｘｒｏｓｔ ＩＮＳＩＧＨＴ 事業



ＸｒｏｓｔがID連携するデータの特長

①インターネット行動履歴

提携サイトでのコンテンツ

閲覧履歴

（PC/スマホ：約1億4000万UB）

②自社サイト内行動履歴

「ADPLAN」測定・解析データ

来訪経路別の行動履歴

（クリック・コンバージョンデータ）
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④全トラッキングデータ

提携ツールバーサービスを

利用するユーザの閲覧URL

（約70万人）

※分析用として連携予定

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.

③リアルチャネル行動履歴

T会員の属性データ

購買・サービス利用履歴

（約4,000万人）



ポジショニングポジショニングポジショニングポジショニング

課題解決のためのアプローチ （STP）

ＳＴＥＰ１ 顧客を知る

�サイト来訪層・購買層の特性把握サイト来訪層・購買層の特性把握サイト来訪層・購買層の特性把握サイト来訪層・購買層の特性把握

・属性・属性・属性・属性

→性別、年齢、地域等性別、年齢、地域等性別、年齢、地域等性別、年齢、地域等

・クラスタ・クラスタ・クラスタ・クラスタ

→１３０の嗜好１３０の嗜好１３０の嗜好１３０の嗜好別別別別

ＳＴＥＰ４ 結果検証

�効果分析効果分析効果分析効果分析

・・・・CTR、、、、CVR、、、、ROI

・アトリビューション分析・アトリビューション分析・アトリビューション分析・アトリビューション分析

・来訪者クラスタ分析・来訪者クラスタ分析・来訪者クラスタ分析・来訪者クラスタ分析

・アソシエーション分析・アソシエーション分析・アソシエーション分析・アソシエーション分析
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�オーディエンスターゲティングオーディエンスターゲティングオーディエンスターゲティングオーディエンスターゲティング

・広告出稿（・広告出稿（・広告出稿（・広告出稿（Xrost DSP））））

・閲覧サイト、ペルソナ、購買履歴・閲覧サイト、ペルソナ、購買履歴・閲覧サイト、ペルソナ、購買履歴・閲覧サイト、ペルソナ、購買履歴

�CRM（（（（ID連携必須）連携必須）連携必須）連携必須）

・メールコミュニケーション・メールコミュニケーション・メールコミュニケーション・メールコミュニケーション

�コミュニケ－ションプランニングコミュニケ－ションプランニングコミュニケ－ションプランニングコミュニケ－ションプランニング

・・・・KPI、クラスタ設計、クラスタ設計、クラスタ設計、クラスタ設計

・接触効率（リーチ、頻度）・接触効率（リーチ、頻度）・接触効率（リーチ、頻度）・接触効率（リーチ、頻度）

・クリエイティブ設計等・クリエイティブ設計等・クリエイティブ設計等・クリエイティブ設計等

セグメンテーション

ポジショニングポジショニングポジショニングポジショニング

行動変数行動変数行動変数行動変数（（（（KCF/KBFKCF/KBFKCF/KBFKCF/KBF））））特定特定特定特定

ターゲティング

ＳＴＥＰ３ アプローチＳＴＥＰ２ 仮説設計
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顧客を知る

各経路別のサイト来訪・コンバージョンユーザ

純広告経由来訪ユーザ ／ リスティング広告経由来訪ユーザ ／ 全サイト来訪ユーザ

Xrost広告からの来訪・コンバージョンユーザ

リターゲティング／プレミアムオーディエンスターゲティング／ペルソナターヘティング

／リアルオーディエンスターゲティング

ADPLANご利用企業様ご利用企業様ご利用企業様ご利用企業様 Xrostご出稿企業様ご出稿企業様ご出稿企業様ご出稿企業様
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１３０の嗜好クラスタと参照 属性・購買履歴と参照

NO. 大カテゴリ 小カテゴリ NO. 大カテゴリ 小カテゴリ NO. 大カテゴリ 小カテゴリ NO. 大カテゴリ 小カテゴリ

1 旅行 国内旅行 33 ファイナンス 税金 65 美容 美容整形 98 エンタメ オークション

2 海外旅行 34 法律 66 コスメティック・化粧品・スキンケア 99 遊園地・テーマパーク

3 ハネムーン・新婚旅行 35 政治・経済 67 エステ・マッサージ・リラクゼーション 100 スポーツ 野球

4 航空チケット 36 債務・借金 68 健康 病状 101 格闘技

5 不動産 購入/戸建て/新築 37 クレジットカード 69 薬 102 テニス

6 購入/戸建て/中古 38 教育 幼稚園受験 70 サプリメント 103 スキー・スノーボード

7 購入/マンション/新築 39 小学校受験 71 健康食品 104 サッカー

8 購入/マンション/中古 40 中学受験 72 メンタルヘルス 105 ゴルフ

9 賃貸/マンション/新築 41 高校受験 73 ダイエット 106 アウトドア

10 賃貸/マンション/中古 42 大学受験 74 フィットネス 107 車 高級国産車

11 売却/マンション 43 専門学校受験 75 小売 生活雑貨・日用品 108 高級輸入車

12 売却/戸建て 44 資格 76 インテリア 109 一般国産車

13 住宅建造 45 英語 77 事務用品 110 一般輸入車

14 リフォーム 46 留学 78 生活家電 111 車売却

15 引っ越し 47 求人 転職 79 モバイル 112 バイク

16 ファイナンス 保険/生命保険 48 新卒 80 テレビ 113 自転車

17 保険/医療保険 49 派遣 81 デジタルカメラ 114 グルメ レシピ

18 保険/損害保険 50 起業 82 ビデオカメラ 115 レストラン

19 保険/自動車保険 51 SOHO 83 オーディオ 116 スイーツ

20 保険/女性保険 52 アルバイト・パート 84 携帯音楽プレーヤー 117 素材・食材

21 投資/FX 53 ライフステージ 恋愛相談 85 レコーダー 118 地方名産

22 投資/先物 54 出会い 86 コンピュータ Windows 119 アルコール/焼酎・日本酒

23 投資/為替 55 結婚 87 Mac 120 アルコール/ビール

24 投資/投資信託 56 出産・育児 88 プロバイダ 121 アルコール/ワイン

25 投資/株式 57 ファッション ファッションカジュアル 89 ウィルス対策 122
アルコール/ウィスキー・バーボン・ブランデー

26 ローン/自動車ローン 58 ファッションフォーマル 90 エンタメ 書籍 123 ソフトドリンク/ジュース

27 ローン/事業者ローン 59 ファッション小物 91 コミック 124 ソフトドリンク/お茶

28 ローン/消費者ローン 60 時計 92 アニメ 125 ソフトドリンク/コーヒー

29 ローン/住宅ローン 61 アクセサリー・ジュエリー 93 音楽 126 ソフトドリンク/紅茶

30 ローン/学生ローン 62 バッグ・靴 94 映画 127 ペット 犬

31 預金 63 キッズファッション 95 テレビ番組 128 猫

32 年金 64 美容 ヘアケア・ヘアスタイル 96 ゲーム 129 小動物

97 ギャンブル 130 熱帯魚

基本属性 購買傾向 購買趣向

性別 先取り型 ファッション

年齢 値引き大好き型 アイドル

居住地 保守型 漫画／コミック

深夜族 ゲーム

ビジネス

車

バイク

不動産

子育て

旅行

英語

パソコン

建築

特定の雑誌・ＤＶＤタイトルとの参照も可能（オプション）
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レポートサンプル

××××

サイト来訪ユーザとコンバージョンユーザと１３０のクラスタを参照し、

アプローチすべきクラスタ（オーディエンス群）を見出す

34

含有率の高い上位15クラスタ Xrostでアプローチ可能なユーザ数
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レポートサンプル

80

70

60

クリエイティブ毎の性別・年代別クリック構成比を抽出

××××

クリエイティブＢクリエイティブＡ

35

50

40

30

20
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データベース事業領域

将来構想



データベース事業 中長期構想

Xrost cookie ID

マーキング

２億uu

配信

1,000億adimp

広告主

1万社

37

Xrost cookie ID

Social ID

人の繋がりで嗜好を推測

Real ID

Realな行動で嗜好を推測

提携

分析

Copyright© 2012 Opt Inc. All Rights Reserved.



海外

展開

38

データベース事業の成長イメージ

販売機会の拡大

Data質向上

•SOCIAL連携

•INTEREST GRAPH

当面のゴール

ネット×リアル×

ソーシャルデータ

現在

分析精度

Data数

拡大

Device

拡大

デバイス拡大

•SmartTV

配信機会拡大

決済Data

Smartphone

→O2O

販売機会の拡大

ソーシャルデータ

を掛け合わせた

Bigdata事業
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株式会社オプト

ＪＱ2389

http://www.opt.ne.jp/http://www.opt.ne.jp/

＜注意事項＞

スライドに記載されている、株式会社オプトの現在の計画、見通し、戦略など

のうち、歴史的事実でないものは、将来の見通しであり、これらは現在入手

可能な情報から得られた当社の経営者の判断に基づいております。実際の

業績は、これら業績見通しとは異なる結果があることをご了承ください。

IRに関するお問い合わせは、に関するお問い合わせは、に関するお問い合わせは、に関するお問い合わせは、

グループ経営企画部グループ経営企画部グループ経営企画部グループ経営企画部 IR担当：山田までお願い致します。担当：山田までお願い致します。担当：山田までお願い致します。担当：山田までお願い致します。

TEL：：：：03-5745-3611


